Schéma narratif de "Une victime de la réclame"  Émile Zola :

Dans L'Illustration et dans La Tribune, le héros de la nouvelle se nomme Pierre Landry. Dans L'Événement illustré et dans La Cloche, ils est simplement désigné par le prénom de Claude

Situation initiale
Le récit débute avec l'introduction de claude, un modeste employé parisien qui mène une vie tranquille et routinière avec sa femme. Leur vie est relativement simple et sans éclat, mais ils semblent satisfaits de leur quotidien.

Élément déclencheur
Il reçoit un prospectus publicitaire vantant une liqueur miracle qui promet de guérir toutes sortes de maladies. Séduit par la description prometteuse et les éloges de la publicité, il se laisse convaincre de l'efficacité de cette liqueur.

Péripéties
Après avoir commandé et commencé à consommer la liqueur, il se persuade que sa santé s’améliore. Obsédé par les promesses de la réclame, il continue de dépenser beaucoup d’argent dans l’achat de nouveaux flacons, croyant de plus en plus à ses vertus miraculeuses. Son état de santé, pourtant, ne s'améliore pas et même empire, mais il refuse d'admettre que la liqueur est inefficace.

élément de résolution
 Il tombe gravement malade à cause de la liqueur, et il est obligé d’accepter qu’il a été trompé par la publicité mensongère. La situation devient critique et expose les dangers de la crédulité face à la réclame et à ses illusions.

Situation finale
Claude se rend compte qu’il est victime d’une vaste arnaque publicitaire et que la liqueur n’était qu’un mensonge commercial. Sa santé est ruinée, tout comme ses finances, mais il réalise tardivement la duperie dont il a été victime. L'histoire se termine par une critique des excès de la publicité et de l’exploitation des consommateurs crédules.

Ce schéma narratif met en lumière les dangers de la publicité et de la manipulation commerciale, dénonçant les illusions que ces pratiques peuvent créer chez les consommateurs naïfs, un thème récurrent dans les œuvres de Zola.


I. Questions de compréhension (10 points)

Quel est le métier de Claude ?
a) Ouvrier
b) Employé de bureau
c) Médecin

Quelle est la vie de Claude au début de l’histoire ?
a) Il mène une vie simple et tranquille
b) Il est très malade et nécessite des soins constants
c) Il est riche et mène une vie luxueuse

Quel produit  Claude achète-t-il à cause de la publicité ?
a) Un médicament
b) Une liqueur miracle
c) Un appareil ménager

Quelle promesse la réclame fait-elle à Claude?
a) De le rendre riche
b) De guérir toutes ses maladies
c) De lui offrir un travail mieux payé

Que pense Claude de la liqueur après l'avoir consommée pour la première fois ?
a) Il trouve qu’elle n’a aucun effet
b) Il est persuadé qu’elle améliore sa santé
c) Il refuse de continuer à la prendre

Quel est l’impact de la consommation répétée de la liqueur sur lui ?
a) Sa santé s'améliore
b) Il tombe gravement malade
c) Il devient plus riche et célèbre

Que fait-il après s'être rendu compte que la liqueur est inefficace ?
a) Il arrête immédiatement d’en acheter
b) Il continue d'en acheter malgré ses doutes
c) Il porte plainte contre le fabricant

Quel est le rôle de la publicité dans la détérioration de sa vie ? 
a) Elle l’a aidé à économiser de l’argent
b) Elle l’a manipulé et ruiné financièrement
c) Elle a amélioré son niveau de vie

Que critique Zola dans cette nouvelle à travers l'histoire de Claude ?
a) L’industrialisation
b) La crédulité face aux publicités mensongères
c) L’injustice sociale

À la fin de l’histoire, que réalise t-il ?
a) Qu’il est devenu plus fort grâce à la liqueur
b) Qu’il a été victime d’une arnaque publicitaire
c) Qu’il a mal utilisé la liqueur et que cela a provoqué sa maladie

II. Questions de réflexion (10 points)
Explique comment Zola dépeint les dangers de la publicité dans "Une victime de la réclame". (5 points)

Quel parallèle peut-on faire entre cette nouvelle et la société de consommation actuelle ? (5 points)

Correction :
I. Questions de compréhension (10 points)

b) Employé de bureau
a) Il mène une vie simple et tranquille
b) Une liqueur miracle
b) De guérir toutes ses maladies
b) Il est persuadé qu’elle améliore sa santé
b) Il tombe gravement malade
b) Il continue d'en acheter malgré ses doutes
b) Elle l’a manipulé et ruiné financièrement
b) La crédulité face aux publicités mensongères
b) Qu’il a été victime d’une arnaque publicitaire

II. Questions de réflexion (10 points)

Zola dépeint la publicité comme un outil manipulateur, exploitant la naïveté et la vulnérabilité des consommateurs. La nouvelle illustre les conséquences désastreuses de la crédulité de Claude face aux promesses mensongères de la réclame, menant à sa ruine physique et financière.

Le parallèle avec la société de consommation actuelle est évident : les publicités continuent de jouer sur les désirs et les insécurités des individus, promettant des solutions miracles pour la santé, le bien-être ou la réussite. Aujourd’hui encore, les consommateurs doivent être vigilants face aux promesses exagérées des marques et des produits.
